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La strategia di ricerca

Tav. 2

• Ricostruzione del profilo del settore nella provincia di Cuneo

• Ridefinizione delle forti specificità dei processi innovativi nel settore, sulla base della letteratura

• Identificazione, attraverso il rapporto con il tavolo sull’innovazione nel settore agroalimentare e 
le associazioni imprenditoriali che vi partecipano, di una rassegna di casi innovativi, visibili agli 
osservatori del settore

•Raccolta delle schede di auto-candidatura delle imprese

•Realizzazione di interviste a tutte le imprese candidate (18 casi) 

•Analisi delle specificità della domanda di competenze nel settore alimentare (dati ISTAT NUP)



Le imprese visibili / riconosciute come innovative

Tav. 3



Innovazione dei significati

Rileggere le traiettorie dell’innovazione

Tav. 8

Figure professionali 

Competenze critiche

Luoghi di radicamento e di 
apprendimento?

2 aree rilevanti di analisi:

Le forme dell’innovazione

I processi/soggetti che le 
sostengono

Innovazione delle tecnologie 

di prodotto e processo

Innovazione delle culture e dei 
processi organizzativi



Rileggere le forme dell’innovazione

Tav. 9

Le forme dell’innovazione – 2 assi di analisi

ASSE 1 Innovazione delle tecnologie

ASSE 2  Innovazione dei significati



Rileggere le forme dell’innovazione 

Tav. 11

Innovazione delle tecnologie

Innovazione dei significati
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Rileggere processi e soggetti che sostengono l’innovazione 

Tav. 13

Cooperazione per il business

Cooperazione per l’apprendimento

Rete e 
partnership 

stabile 
di affari

Rete di imprese  
che coopera, 

apprende e crea 
innovazione

Rete con relazioni sulla 
ricerca senza nessi 
diretti con processi 

produttivi / commerciali

Rapporti tra imprese 
governati dal mercato -
Scambio e concorrenza



Rileggere processi e soggetti che sostengono l’innovazione 

Tav. 15

Cooperazione per il business

Cooperazione per l’apprendimento

Azione dell’impresa sul mercato. 
Scambio senza investimenti sulla  

conoscenza, R&S solo 
nell’impresa

Difficili: Economie di scala, 
Accesso a mercati lontani

Accordi con GD, Investimenti e 
credito

Rete di imprese che crea beni di club immateriali,  know 
how distintivo (proprie RU e rete)

Strumenti: KM, ICT, competenze,  vicinanza territoriale
per la creazione e la gestione di conoscenza nella rete

Rete di imprese  aperta a monte e a valle

Strumenti: connessione, comunicazione,
ICT, tracciabilità nella filiera, logistica, 

contrattualistica, contratto di rete, accordi sui prezzi, 
lobbies ecc.



Rileggere processi e soggetti che sostengono l’innovazione 

Tav. 17

Cooperazione per il business

Cooperazione per l’apprendimento
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Rileggere processi e soggetti che sostengono l’innovazione 
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Rileggere processi e soggetti che sostengono l’innovazione 

Tav. 18

Cooperazione per il business
Media 1,79

Cooperazione per l’apprendimento
Media 1,58

Innovazione tecnologica  
Media 2.84

Innovazione dei significati
Media 2,21

Politiche e servizi ?


	Diapositiva numero 1
	Diapositiva numero 2
	Diapositiva numero 3
	Diapositiva numero 4
	Diapositiva numero 5
	Diapositiva numero 6
	Diapositiva numero 7
	Diapositiva numero 8
	Diapositiva numero 9
	Diapositiva numero 10
	Diapositiva numero 11

