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| temi della presentazione

* |l profilo delle imprese che abbiamo
intervistato e il loro stato di salute

* [nnovazione, internazionalizzazione e reti
« L'accesso ai saperi
* |l rapporto con le territorio locale
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FONDAZIONE
CASSA DI RISPARMIO
DI CUNEO

Alcune note di partenza

* Le imprese intervistate sono state contattate a
partire da una lista costruita con l'aiuto di
numerosi soggetti

* Abbiamo raggiunto circa il 50% della
popolazione censita nella lista, 58 imprese (59)

|| questionario era strutturato in quattro sezioni.
Vi si poteva rispondere attraverso un intervista
face to face o telefonica, via e-mail, via posta
ordinaria

UNA GIOVANE FONDAZIONE
PER

PARNGEEATGIGH Summer School Sviluppo locale Sebastiano Brusco - Seneghe 19-24 luglioc
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Parte 1:

Il profilo delle imprese che abbiamo
intervistato e il loro stato di salute
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Il numero di addetti

Addetti
Oda6a15 ®dal6a50 0Odab51a100 0Ooltre 100
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Che cosa producono

BENI CONSUMO
COMMERCIALIZ
CONFEZION
LAVORAZIONI

BENI INTERMEDI
BENI STRUMENTALI

BENIFUNZIONALI
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Sedi produttive e commerciall

Sedi produttive

universita
egli studi

UN SOLA SEDE PROD

SEDI PRODUTT CN

SEDI PRODUTT PIEM

SEDI PRODUTT ESTERO

SEDI PRODUTT RESTO IT

Sedi commerciali

UNA SOLA SEDE COMM
SEDI COMM CN

SEDI COMM RESTO ITALIA
SEDI COMM NORD ITALIA
SEDI COMM PIEM

SEDI COMM ESTERO
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Tendenze

—e—fatturato
-=—addetti
investimenti

—<esportazioni

—¢redditivita

diminuzione stabile aumento
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Parte 2:

* Innovazione,
Internazionalizzazione e reti
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Innovazione

PROCESSO PRODUTTIVO

NUOVI PRODOTTI

STRUTTURA ORGANIZZATIVA
E COMMERCIALE

PRODOTTI ESISTENTI

NESSUNA
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| mercati

——CN

—=—-Pijemonte
Nord Italia

—|talia

——Estero

decrescita stabile crescita
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Le reti di impresa

Estero
Italia
Oricerca e sviluppo
Nord ltalia m collaborazione commerciale
Ocollaborazione produttiva
Piemonte
CN
0 5 10 15
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Parte 3.
L’accesso ai saperi
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Dove reperire | saperi

Servizi Manageriali
Formazione del personale
Servizi amminsitrativi/legali
Servizi informatici
assistenza tecnologica

Sicurezza alimentare..

Ricerca e sviluppo/brevetti

@esterno Dinterno Onon rilevante
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Per quah competenze € cresciuta la necessita

di rivolgersi all'esterno?

SICUREZZA ALIMENTARE E
TRACCIABILITA'

SERVIZI INFORMATICI

ASSISTENZA TECNOLOGICA

SERV AMMINISTRATIVI/LEGALI

FORMAZIONE PERSONALE

RICERCA E SVILUPPO

SERVIZI
ORGANIZZATIVI/MANAGERIALI

NESSUNO
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Rapporti con strutture di ricerca

FACOLTA' UNITO A TORINO

TECNOGRANDA

FACOLTA' AGRARIA CN

UNIV SCIENZE GASTRONOMICHE A POLLENZO
CRESO

POLITECNICO MONDOVI'

POLITECNICO A TORINO

ALTRE FACOLTA' CUNEESI UNITO

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0

41 AZIENDE PER LO SVILUPPO DI NUOVI PRODOTTI USANO

‘ i i i i ‘ STRUTTURE IN-HOUSE
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Parte 4.
Il rapporto con il territorio locale
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Tipi di rapporto con Aziende
agricole cuneesi

BENI CONSUMO
COMMERCIALIZ
CONFEZION
LAVORAZIONI

BENI INTERMEDI
BENI STRUMENTALI

BENIFUNZIONALI
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Nas? g;r'ngEcienze Sociali DI CUNEO
Incidenza del rapporti con il settore
agricolo cuneese

Titolo del grafico

» meno 20% dal 20% 49%
dal 50% 79% dall'80% al 100%

20%

25%
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Perché prodotti agricoli cuneesi?

CARATTERISTICHE
PRODOTTI

TIPICITA" PRODOTTI

TEMPI CONSEGNA

CONTINUITA'

TRACCIABILITA'

PREZZI
COMPETITIVI
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Perche e vantaggioso essere a Cuneo

30
25
20
15
10
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O COSTI IMMOBILI E SERVIZI

@ DISPONIBILITA"' AREE INSEDIAMENTO

O PRESENZA CENTRI R&S, IST UNIV..

O DISPONIBILITA' INCENTIVI PUBBLICI

B DISPONIBILITA'E COSTO ENERGIA

O QUALITA' SERV. SCOLASTICO E FORMAZIONE PROFESS.
@ DISPONIBILITA' E COSTI INFRASTRUTTURE LOGIST.
O COSTO LAVORO

B PRESENZA SISTEMA SUBFORNITURA INDUSTRIALE
@ QUALITA" VITA

0O PROSSIMITA' DI MERCATO

O TRADIZIONE E CULTURA INDUSTRIALE

B QUALITA' RISORSE UMANE

B PRESENZA FILIERA AGROALIMENTARE
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Quali strategie per il futuro

L
orientale

3,5

2,5

BACQUISIRE IMPRESE

B INTERNAZ PRODUTTIVA

ORIDEFINIZIONE RETI APPROVVIGIONAMENTO
OINTEGRAZIONE E PARTNERSHIP ALTRE IMPRESE
mENTRARE IN GRUPPO

BFILIERA CORTA

mINNOV PRODOTTO

OPOLITICHE MARCHIO

mINNOV TECNOLOGICA

BINGRESSO IN NUOV MERCATI

OQUALIFICAZ PRODOT

OCONTROLLO QUALITA'/SICUR ALIM
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